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VINA CONCHA Y TORO

FAMILY OF WINERIES
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Principal productor de
vinos de Latinoamérica.

VINA CONCHA Y TORO
EN UNA MIRADA
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Presente en mas de 130
paises, con 13 oficinas
comerciales y de
distribucidn.

O°i°°ooaoo°°i°o [\ ‘j
03 04

TOP 2 mundial en En 2020, sus marcas de
superficie de vinedos vinos obtuvieron mas de
plantados: 12.313 hectareas 240 puntajes sobre los 90
en Chile, Argentina y puntos en los medios
EEUU. especializados mas

relevantes del mundo.

VINA CONCHA Y TORO

—— FAMILY OF WINERIES —
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Desde 2021, el holding es
parte de la comunidad
global de Empresas B.

PRESENTACION CORPORATIVA
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Cuenta con 3.215
trabajadores en el mundo y
sus oficinas principales se

encuentran en Santiago,
Chile.



PRESENTACION CORPORATIVA 2021

EE.UU. .

5 ORIGENES

ARGENTINA .
CHILE .
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FILIALES

T 7

CONCHA Y TORO VINA DON MELCHOR Coro Sier VINA‘MAIPO

DESDE 1883

Concha BODEGA

s ARGENTINA ESTD. IN 1968
-
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PRESENCIA INTERNACIONAL iandin

VCT Finland
Suecia
VCT Sweden
Canada |
Escalade Wine & Spirits ‘
Noruega 3 :
Ve Nerway 9 paises de destino
REINO UNIDO . Q
9 Conchay Toro UK
Fetzer Vineyards 9 e e T Q _ {Iz::l]:!(])ar;an
Meéxico . _9 | l )
VCT & DG México ~China
Gan Lu Wine Trading
|
Q Brasil
VCT Brasil
oficinas comerciales =N .
; ; o L = N 9 : . Argentina
y d e d 1St )’ZbuC 110)4! A Trivento Bodegas y Vifiedos
Chile . 9 o
VCT Chile A
f Singapur
VCT Asia
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VINEDOS PROPIOS -
3 ORIGENES DEL NUEVO MUNDO

VALLE DEL LIMARI e
1.393 ha.

VALLE DEL ACONCAGUA

97 ha.
VALLE DE CASABLANCA e
267 ha. e VALLE DEL MAIPO
VALLE DE LEYDA @ 748 ha.
131 ha.
VALLE DE COLCHAGUA e VALLE DEL CACHAPOAL
2.508 ha. 1.863 ha.

VALLE DE CURICO e
786 ha.

VALLE DEL MAULE ¢
3.369 ha.

VALLE DE Bio-Bio ®
180 ha.
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VINEDOS PROPIOS -
3 ORIGENES DEL NUEVO MUNDO

Valle Oasis Central
Oasis Norte y Este
Valle de Uco

® MENDOZA
1.637 ha.

ARGENTINA .
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VINEDOS PROPIOS -
3 ORIGENES DEL NUEVO MUNDO

EE.UU. .

CALIFORNIA e
455 ha.

=
1 14 416
VALLE VINEDOS HECTAREAS
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PILARES CORPORATIVOS

SUSTENTABILIDAD

Millones de consumidores en el mundo depositan a diario su Entendemos el valor de crecer en armonia con nuestro entorno
O confianza en la calidad de nuestras marcas. Su preferencia natural y social. Cada paso de nuestro negocio opera
define nuestra excelencia. Cada una de las personas que incorporando la sustentabilidad y generando vinculos virtuosos.
L\I trabajamos en Vifia Concha y Toro buscamos alcanzar la I Buscamos retribuir en cada botella lo que la tierra nos ha dado.
excelencia en todo lo que hacemos y sabemos que es un
proceso continuo y colaborativo.

INNOVACION PERSONAS
. En Vina Concha y Toro promovemos el espiritu emprendedor Entendemos a nuestros colaboradores como aliados estratégicos
_‘ '_ y nos desafiamos constantemente. Buscamos trascender con y verdaderos protagonistas del futuro. Nuestra mirada sistémica
,O, soluciones que agreguen valor a nuestros consumidores. P 8@ e integradora establece la colaboracion como el principal valor
O Creemos en el poder de la investigacion, el desarrollo y la de una cultura que nos permita alcanzar cada desafio que nos
innovacion sistematica para un futuro conectado y propongamos.
sustentable.

VINA CONCHA Y TORO

—— FAMILY OF WINERIES —
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ESTRATEGIA DE
SUSTENTABILIDAD

VINOS & MARCAS

Ponemos a disposicion de nuestros consumidores marcas de vino que
acompaiien su estilo de vida sustentable y saludable. Sabemos que es
importante responder a las necesidades y valores de nuestros
consumidores cuando buscan productos con un sello sustentable.
Fomentamos un consumo saludable y responsable de vino y educamos
acerca de los beneficios de un consumo moderado.

CLIENTES & MERCADOS

Parte de esto es también escuchar activamente las
inquietudes de sustentabilidad de nuestros consumidores
a través de nuestras oficinas y distribuidores en los
distintos mercados, para concretar acciones integradas.

PROVEEDORES & ABASTECIMIENTO

Trabajamos con nuestros proveedores y socios para
asegurar buenas practicas de sustentabilidad a lo
largo de la cadena de valor.

NUESTRA GENTE

A nivel social interno, estamos enfocados en generar vinculos de
largo plazo con nuestros colaboradores, contribuyendo a su
bienestar con programas de salud y seguridad, calidad de vida,
capacitacion y un buen ambiente de trabajo. La diversidad,
igualdad e inclusién en la empresa son un foco prioritario de
desarrollo en nuestra estrategia de sustentabilidad.

COMUNIDAD GLOBAL & LOCAL

Queremos ser actores activos y contribuir a generar valor
en las comunidades y paises donde estamos presentes,
desarrollando programas de inversion social.

NUESTRO AMBIENTE

Junto a una dedicada gestion de recursos naturales, nos
enfocamos en generar impactos positivos en el entorno.
Queremos que nuestras practicas en relacion a energia, agua,
cambio climatico, biodiversidad, suelos y economia circular nos
conviertan en referentes.

VINA CONCHA Y TORO

—— FAMILY OF WINERIES —



PRESENTACION CORPORATIVA

Empresa

Desde 2021 Vina Conchay Toro y sus filiales Concha y Toro,
Cono Sur y Trivento son parte de la comunidad global de
Empresas B, sumandose a Fetzer Vineyards (2015).

®
I

Certificada

BUSINESS AMBITION : ENERGIAS
FOR 1.5° SBTI P FSC® BONTERRA CARBONNEUTRAL®

Primera empresa chilena en Desde 2017, las emisiones de GEI El 97% del abastecimiento Se obtuvo la certificacién Forest Bonterra, marca de Fetzer Compensa sus emisiones

comprometerse con la iniciativa se han reducido un 19%, eléctrico proviene de fuentes Stewardship Council® (FSC- Vineyards, fue premiada en la anualmente con CarbonNeutral®

Business Ambition for 1.5° de la avanzando hacia la meta de 55%, renovables en Chile. C154029) de Servicios categoria Medioambiente de los Delivery a través del proyecto
ONU. alineada con Science Based Ecosistémicos para las 4.272 Sustainable Winegrowing West India Wind Power.
Targets Iniciative. hectareas de bosque nativo Leadership Awards que premian el
mediterraneo de la compania en liderazgo de las vifias californianas
Chile. comprometidas con la
Sustentabilidad.
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000
PP CENTRO DE

® INVESTIGACION
‘ BINNOVACION

Vifia Concha y Toro cuenta desde 2014 Desarrollo tecnologico y transferencia de
con un Centro I+D+1i sobre el vino tinico conocimientos para una industria mas
o1 en Latinoamerica. » competitiva.

para enfrentar los desafios de la ,
industria. INVERSION EN I+D (CII)

m Innovacion cientifica — tecnologica I\/I I\/I $ 1 . 7 7 4 : 8

0
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Equipamiento de Gltima generacion. PROGRAMAS ESTRATEGICOS DE I+D

— Consumidores e innovacion de producto

— Industria Vitivinicola Inteligente

1.500 m2 de moderna edificacion

05 modular. — Recursos Geneéticos y Sanidad Vegetal

’ Cambio Climatico y Calidad del Vino

@ 48 Proyectos en desarrollo

345 Actividades de extensiéon desde 2014. —  Sustentabilidad y Circularidad
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CALIDAD Y REPUTACION

RECONOCIDAS EN EL MUNDO

® 100 PUNTOS e VINA DEL ANO ® TOP 5
JAMES SUCKLING WINE & SPIRIT DRINKS INTERNATIONAL
Don Melchor 2018 obtuvo el puntaje Concha y Toro es elegida Vifia del Ano. Concha y Toro dentro de las
perfecto y se ubic6 también dentro Tras recibir este reconocimiento en 26 Marcas de Vino Mas Admiradas
del Top 100 vinos de Chile. ocasiones, se convierte en la del Mundo.

segunda compaiia vitivinicola con mas
apariciones en el ranking.

TLEENNET SAUMIGNON
Y rracts S%M Hw'
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N "ORLD
Wi IHE YEAR

11
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MERCO CHILE

MEJOR VINA DEL —@® MARCA ARGENTINA
NUEVO MUNDO MAS VENDIDA

WINE STAR AWARDS - CONSULTORA IWRS TRIVENTO

' NTINA=S o~ .
WINE ENTHUSIAST T Vina Concha y Toro se ubica en

primer lugar del ranking de
reputacion corporativa de la industria.

Trivento es la marca de vino
Casillero del Diablo, marca de argentina mas vendida en ERVE
. . MALBEC
Concha y Toro, es elegida Mejor Europa. 019
Vina del Nuevo Mundo.
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CADENA DE SUMINISTRO

Operacion eficiente y rentable para entregar productos de clase
mundial y con altos estandares de calidad a nuestros clientes.

CHILE

O

12 BODEGAS % 3 PLANTAS DE ENVASADO

ARGENTINA
3 BODEGAS 1 PLANTA DE ENVASADO
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1 BODEGA 1 PLANTA DE ENVASADO
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ESTRATEGIA COMERCIAL
FOCO EN VINOS PREMIUM

Ser una empresa lider global, centrada en el consumidor,
con foco en el desarrollo de marcas de Vino Premium.

VINA CONCHA Y TORO



RESULTADOS 2020
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VENTAS CON SOLIDADAS

+8.2%

$163.503 millones

Lk

VOLUMEN MARCAS
PRINCIPAL E INVEST

+27.9 %

PREMIUMIZACION DEL MIX

+440 pb

VINA CONCHA Y TORO

+3 0,90/0

millones

+87 3%

mlllnnes
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+569.000
cajas de 9-litros

MARGEN EBITDA

+310bp

17,9%

MARGEN NETO

+380Dbp

9,0%
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MERCADOS CLAVE PARA DESARROLLAR
MARCAS DE ALTO DESEMPENO

NORDICS

g 7o

i | \ REINO UNIDO ' A Sy
g e i e S .

EE.UU

17,3%

‘F JAPON
» 4,1%
. CHINA

1,4%

f"\

MEXICO

4.2%

BRASIL \

6,8%

' g

% DEL VALOR DE VENTA
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APERTURA DE
VENTAS POR REGION

13,9

40,4%

lirl ‘-L 20,4% N i
[ Y
N 15,7% Tl N 14,5% A
. . =
I ,. | I | N
CHILE (*) EUROPA EEUU & RESTO DE ASIA &
CANADA LATAM OCEANIA
(*) Chile incluye ventas de productos diferentes al vino
VINO: 11% / NO VINO: 4,7%
B VOLUMEN DE VINO EN MM DE CAJAS B o DEL VALOR DE LA VENTA
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RESULTADOS POR CATEGORIA

PRINCIPAL

CASILLERO DEL DIABLO

Hasillero
del

Jhablo

Ssanuidanm T T T et e R R 42 B =]

Casillero
del
Diablo

| RESERVA ESPECIAL |

+18,6%

en volumen

6 . 6 millones

de cajas de 9L
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SOLIDO CRECIMIENTO DE LAS
MARCAS DE CATEGORIA INVEST

CONO SUR CONO SUR TRIVENTO DIABLO 1000 BONTERRA
BICICLETA ORGANICO RESERVE STORIES

VOLUMEN +29,1%
VALOR +36,5%

109%

57 %

TRIVENTO

16%
|

ORGANIC WINE / VIN BIOLOGIOUE

B 2020 TH. 9L-CAJAS B 2020 CRECIMIENTO EN VOLUMEN

IIIIIIIIIIIIIIII






