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CAP 01: HIGHLIGHTS 9M24

9M24 RESULTS PRESENTATION VINA CONCHA Y TORO

£

-

Vifia Concha y Toro sumo un nuevo trimestre de crecimiento en
vent\as, consolidando su recuperacion al completar cuatro periodos
consecutivos de alzas, lo que permite ratificar nuestras proyecciones
de ‘aumento de doble digito bajo de facturacion para 2024.

Este ano nos ha demostrado que la empresa esta preparada para
seguir creciendo en ventas y rentabilidad.



Highlights 9M24 vs 9M23
VENTA CONSOLIDADA

H) +16,0% werwonn ) 51,8%

MIX PORTFOLIO P+
(+70 pb)

HIGHLIGHTS 9M24

GANANCIA BRUTA MARGEN BRUTO EBITDA MARGEN EBITDA

+24,3% | 38,9% @ +74,1% @ 15,2%

CLP$262.618 MM (+230 pb) CLP$102.911 MM (+500 pb)
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UTILIDAD NETA

I O/ llegando a CLP$ 52.348 MM, con un
) O Margen Neto de 7,7% (+320 pb) YoY




CAP 02: ANALISIS DE VENTAS 9M24
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Ahélisis de ventas al 9M24
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VINA CONCHA Y TORO

Ventas en Valor - Solo Vino
EVOLUCION TRIMESTRAL

(MILLONES DE CLP$)

533.501

239.190
| 22512 214.964
208.881
MM 226.537
197.835
161.935 189.050

146.616

1Q 2Q 3Q 4Q 9M23

® 2022 @ 202 ® 2024

CONCLUSIONES 9M24:
® +16,7% en segmentos Premium y Superiores
®  +20,2% en segmentos Varietales e Inferiores

631.030

9M24

VAR
8,7%
VS 3Q23
VALOR

18,3%

VS 9M23
VALOR
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VINA CONCHA Y TORO

Ventas en Volumen - Solo Vino
EVOLUCION TRIMESTRAL

(MILES DE C9L)

8.293 8.290

5.758

1Q 2Q 3Q 4Q

® 2022 @ 202 ® 2024

CONCLUSIONES 9M24:
®  +4,5% en segmentos Premium y Superiores
®  +3,9% en segmentos Varietales e Inferiores

20.884

9M23

21.745

9M24

(1,VA1R%)

VS 3Q23
VOL

4,17



Desempeno Principales Mercados — Soélo Vino
POR TRIMESTRE
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VAR % VALOR 3Q23 4Q23 1Q24 2Q24 3Q24

REPRESENTAN EL

CHILE (2,3%) 12,2% 5,8% 8,8% 5,7% O/
EE.UU. (5,5%) (19,4%) 37,1% 28,4% (2,3%) ; 0)1 0

; 0 . , DE LAS VENTAS DE VINO
BRASIL (0,7%) 0,7% 49,7% 28,6% 12,0% AL 3024

VINA CONCHA Y TORO

MEXICO (2,7%) 4,8% 33,6% 3,7% 14,0%
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VINA CONCHA Y TORO

Desempeno Principales Mercados — Soélo Vino
9M24

9M24 VAR % VALOR
REINO UNIDO 21,9%
CHILE 6,7%
EE.UU. 21,1%
BRASIL 27,4%
MEXICO 15,9%

CONCLUSIONES:

® De los veinte principales mercados, en vinos, 14 crecieron a tasas superiores al 20%, tres a
tasas superiores al 5% y tres decrecieron: China, Corea del Sury Argentina.

® Sedestaca, por su relevancia, el crecimiento de Reino Unido, con 21,9%.
® Estados Unidos contintdia con crecimiento alto.
® Elmix Principal + Invest de sélo vinos, alcanza 55,5%, vs 55,3% en 9M23 (+10 pb).

LOS 5 PAISES PRINCIPALES
REPRESENTAN EL

72.1%

DE LAS VENTAS DE VINO
AL 9M24
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VINA CONCHA Y TORO

Desempeno Principales Marcas - Sélo Vino

POR TRIMESTRE

VAR % VALOR 3Q23 4Q23 1Q24 2Q24
CASILLERO DEL DIABLO (0,1%) 16,3% 32,8% 22,3%
FRONTERA (7,6%) (0,6%) 91,6% 20,3%
TRIVENTO RESERVE 12,9% 21,4% 36,7% 21,1%
RESERVADO 8,5% (3,5%) 41,1% 17,2%
ISLA NEGRA SEASHORE 32,0% 40,5% 49,3% 18,6%
DIABLO 14,0% 41,3% 28,4% 18,3%
BONTERRA 3,9% (21,4%) 2,7% 11,7%

3Q24

8,2%

(7,7%)

16,7%

15,1%

7,7%

30,5%

1,1%

LAS 7 MARCAS PRINCIPALES
REPRESENTAN EL

63,0%

DE LAS VENTAS DE VINO
AL 3Q24



Desempeno Principales Marcas - Sélo Vino
9M24

ANALISIS DE VENTAS 9M24

9M24 VAR % VALOR

CASILLERO DEL DIABLO 19,8%
) LAS 7 MARCAS PRINCIPALES

FRONTERA 25,7% REPRESENTAN EL
TRIVENTO RESERVE 24,2% 5 0)

(@)

2 4 270

> RESERVADO 22,0% J

<

z DE LAS VENTAS DE VINO

o ISLA NEGRA SEASHORE 22,9%

z ’ AL 9M24

(@]

E: DIABLO 25,6%

>
BONTERRA 5,4%

CONCLUSIONES:

® La marca Casillero del Diablo con sus innovaciones (incluida la marca Diablo) llegé a
representar un 33,4% de nuestras ventas en vinos.

® Don Melchor con una caida de 23,5%.




Mix Premium 9M24
+10 PB EN MIX PRINCIPAL + INVEST SOLO VINO
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19,8%

CASILLERO DEL DIABLO
VALOR

_—
T

VAR
24,2%
TRIVENTO RESERVE
VALOR

VINA CONCHA Y TORO

25,6%

DIABLO

@ PRINCIPAL+INVEST @ OTROS VIR




Nuevos Negocios
VENTAS EN VOLUMEN Y EN VALOR AL 9M24
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VINA CONCHA Y TORO

9M23 oM24 9M23 9M24

(MILES DE C9L) (MILLONES DE CLP$)




CAP 03: RESULTADOS 3Q24 Y 9M24
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Résultados 3Q24 y 9M24

OSVALDO SOLAR, CFO
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VINA CONCHA Y TORO

EBIT
EVOLUCION TRIMESTRAL

(MILLONES DE CLP$)

33.241
24.579 24.583
21.511
12.154
6.632 l
1Q 2Q
2022

4Q 2023* incluye CLPS 6.920 millones
SIN ACUERDO JUDICIAL EN EE.UU.

25.955

25.654

18.622

@ 2023+

29.757

34.780

4Q

® 2024

37.409

9M23

80.406

9M24

37,8%
114,9%
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VINA CONCHA Y TORO

Margen EBIT
EVOLUCION TRIMESTRAL

13,8% (00
13,4%

12,1%
11,6%
11,1% 11,0%
10,4%

8,7%

6,0%

4,1%

2Q 4Q

2022 @ 2023+ ® 2024

4Q 2023* incluye 2,7% de margen
SIN ACUERDO JUDICIAL EN EE.UU.

6,5%

9M23

11,9%

9M24

230 pb

vs 3Q23

VAR

540 pb

vs 9M23
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VINA CONCHA Y TORO

Margen EBITDA
EVOLUCION TRIMESTRAL

18,0%
17,4%
16,7%

15,1% 15,2%
14,3% 14,3%

13,8%

12,4%

3Q

2022 @ 2023+ ® 2024

9,8%

2Q

4Q 2023* incluye 2,7% de margen
SIN ACUERDO JUDICIAL EN EE.UU.

8,0%

4Q

10,2%

9M23

15,2%

o9M24

190 pb

vs 3Q23

500 pb

vs 9M23



Utilidad Neta
EVOLUCION TRIMESTRAL

(MILLONES DE CLP$)
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52.348 VAR
vs 3Q23
26.214
5 25.225
5 29201 21.751 21.10921.965
e
- 17.677 16.79917-857
I
5 12.740
z
@) VAR
3 6.340
fz‘ 3.152 . O
: - 00,7%
1Q 2Q 4Q 9M23 9M24 J
vs 9M23

2022 @ 2023+ ® 2024

4Q 2023* incluye CLPS 5.052 millones
SIN ACUERDO JUDICIAL EN EE.UU.
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VINA CONCHA Y TORO

Diversificacion de monedas

30Q24
1,2%
(o) CNY
%% 5,0% |
\ MXN
6,9%
1,5% !
NOK
2,1%
%KO\\\\
2,2% —
CAD
23,8%
uUusD
29,4%

GBP

EUR

VARIACION DEL TIPO DE CAMBIO
3Q24 vs 3Q23

O/ USD: 7,6%
9 9 5 (0) EUR: 9,9%

LIBRA: 12,8%

iINDICE
CANASTA CYT

La diversificacion de monedas atenua las
variaciones del délar como moneda Unica



Eficiencia Operacional
DE LA COMPANI/A

Este proceso, que inicio en septiembre del 2022, tendra un impacto
aproximado de CLP$ 20.000 MM a finales del 2025.
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SEPTIEMBRE 2022 CLP$16.280 MM

INICIO AHORRO NETO REAL
AL 9M24

VINA CONCHA Y TORO

. CLP$ 8.245 millones: Reestructuracion organizacional por nuevas
formas de trabajo

e  CLP$ 3.610 millones: Gestién Global abastecimiento

¢  CLP$ 2.865 millones: Eficiencias Produccién, Logisticay
Planificacion

. CLP$ 1.560 millones: Eficiencias administrativas por nuevas formas
de trabajo (CoE)




: Resultado No Operacional

3 AL 3Q24

:

<

2 (MILLONES DE CLP$) 3Q24 3Q23 VAR ($) VAR (%)
GASTO FINANCIERO NETO (*) (4.994) (5.178) (234) (4,5%)
DIFERENCIAS DE CAMBIO 935 58 876 1498,9%
RESULTADO NO OPERACIONAL (**) (4.009) (5.119) (1.110) (21,7%)

@]

5

o EMPRESAS COLIGADAS 2.608 6.738 (4.130) (61,3%)

3

E

>

CONCLUSIONES:

® EL20% de la disminucidn se explica por efecto capital, 20% por efecto de la tasa de interés y el 60% restante
por efecto tipo de cambio.

(*) Gasto Financiero Neto = Ingresos Financieros, Costos Financieros y Resultados por unidades de reajuste.
(**) No considera resultados de empresas coligadas.




Resultado No Operacional**
EVOLUCION TRIMESTRAL - QUIEBRE DE TENDENCIA

(MILLONES DE CLP$)
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-13.320
-12.452

-7-265

VINA CONCHA Y TORO

1Q 2Q 3Q 4Q 9M23 9M24

® 02 @ 02 ® 202

(**) No considera resultados de empresas coligadas.




Positivas perspectivas para el

RESULTADO NO OPERACIONAL
* El Banco Central converge a la meta de inflacion recién en el TH26.

Inflacion Acumulada 2024 v/s 2023
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107,0%

105,0%

103,1% —_—
103,0% P /—mf/o/—
101,0% &9———5 102,1%
99,0%
(@)
S
. 97,0%
<
I
O
z 95,0%
8 Dic Ene Feb Mar Abr May May Jun Jul Ago Sept Oct Oct Nov Dic
<
Z — 2023 — 2024 — 2024 Swap
BENEFICIOS 2Q24 PROXIMOS MESES:
Inflacion fijada Efecto sin Efecto con Utilidad Actualmente el 100% de los bonos estan
para 3Q24: cobertura en inflacion fija: implicita: cubiertos.
2,82% 3Q24: CLP$ 460 MM CLP$ 359 MM  UF 5,25 MM a CLP (inflacién fijada en
anualizada CLP$ 819 MM 2,82%)
* UF 1,75 MM a USD (tasafijada en 4,41%)




Positivas perspectivas para el
RESULTADO NO OPERACIONAL
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() 1. TASA DE INTERES ()2. MONTO DEUDA

Reduccion en términos absolutos
Y7 de CLP$ 23.900 MM, sin considerar

12,0% efecto tipo de cambio.
10,0%

>

E 8,0%

% 6,0%

:

2 4,0%

= (0. TIPO DE CAMBIO

0,0%

Hedge de pasivos con activos de la
compania.

—— TABCLP ——SOFR USD




Empresas Coligadas
ALMAVIVA E INDUSTRIA CORCHERA
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(0)
ALMAVIVA (64,6%) INDUSTRIA CORCHERA
VALOR
6.237 6.221 e
4.503
(@)
oc
o
~ 3.139
>
< 2.804
T
> 2.314
O 929
2 810
Z
s 626
344
233 249
2019 2020 2021 2022 2023 3Q23 3Q24 2019 2020 2021 2022 2023 3Q23 3Q24
(MILLONES DE CLP$) (MILLONES DE CLP$)

Nota: En 2021 estd considerada la venta del terreno ubicado en La Cisterna,
por CLP$2.477 MM.




Utilidad Neta (cLrsmm) y Margen Neto (%)
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7,7%

52.348

4,5%
43.126

26.214

VINA CONCHA Y TORO

2019 2020 2021 2022 2023 9M23 9M24

@ UTILIDAD NETA “®- MARGEN NETO
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VINA CONCHA Y TORO

Retorno sobre el capital invertido
ROIC (%)

11,3%

2019 2020 2021 2022 2023

ROIC: (Margen Operacional — Impuestos + Diferencias de Cambio) / (Patrimonio - Deuda Financiera Neta — Caja).
(*) Cuentas de Resultados corresponde a los 12 meses moviles.

(*) Cuentas de Balance corresponden al promedio de los ultimos cuatro trimestres.

SEP-24

0,5%

7,8%

0,5%

5,0%

SEP-23 SEP-24

2023* y 2024* +0,5%:
SIN ACUERDO JUDICIAL EN EE.UU.



Deuda Financiera Neta (cLpsMM)

® Lavariacion de tipo de cambio vs septiembre 2023 fue de CLP$ 7.300 millones.
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403.631

389.255

371.774

321.915

266.898
240.573

201.374

VINA CONCHA Y TORO

2019 2020 2021 2022 2023 SEP-23 SEP-24

Deuda Financiera Neta: Deuda Financiera Bruta incluyendo el efecto de Derivados relacionados a la Deuda
Financiera — Intereses — Efectivo y equivalente al efectivo.




Bajo Nivel De Endeudamiento
RELATIVO AL TAMANO DEL PATRIMONIO

SOLIDEZ FINANCIERA
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0,61 0,64

0,52 0,55 0,53 0;%6

0,36

VINA CONCHA Y TORO

2019 2020 2021 2022 2023 SEP-23 SEP-24

. RATIO ENDEUDAMIENTO NETO
== COVENANTS

Ratio endeudamiento neto: (Otros Pasivos Financieros Corrientes y no Corrientes — Caja) / Patrimonio




Cobertura de Costos Financieros
A SEPTIEMBRE 2024

SOLIDEZ FINANCIERA

<
N
=
o
>
<
N
o
(3
(%)
(]
(@]
<
—
-
>
%)
11
o

12,3

9,8

8,8
8,5

4,6 4,8

VINA CONCHA Y TORO

2019 2020 2021 2022 2023 SEP-23 SEP-24
. RAZON COBERTURA DE COSTOS FINANCIEROS

== COVENANTS

(*) Razén de Cobertura de Gastos Financieros: (Ganancia Bruta + Costos de Distribucion + Gastos de Administracién +
Depreciacion + Amortizacion) / Costos Financieros
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VINA CONCHA Y TORO

Deuda Financiera Neta (*) sobre EBITDA
OBJETIVO COMPANIA

2,6
2.4

1,4 1,5

2019 2020 2021 2022

@ DEUDA FINANCIERA NETA / EBITDA
== OBJETIVO COMPANIA

(*) Deuda Financiera Neta: Capital de la Deuda Incluyendo Derivados Relacionados - Caja

2023

SEP-23

SEP-24



Resultados
NO FINANCIEROS
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VINA CONCHA Y TORO

RECONOCIMIENTOS
DE MARCAS

O1

0

ESG
PERFORMANCE

02
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VINA CONCHA Y TORO

Fortaleza de Nuestras Marcas
LAS MEJORES DE CHILE

Don Melchor 2022, elegido
entre los Top 100 Vinos del Afo CARMIiN DE PEUMO 2021
2024. Es el Cabernet Sauvignon
chileno mejor rankeado de la

cosecha 2022. se convierte en el
Carmenere de Chile mejor

DON MELCHOR 2022 rankeado de la cosecha
2021 en Wine Spectator. Carmin

Carmin de Peumo 2021,

AMELIA CHARDONNAY 2021

Amelia Chardonnay 2022, se
ubica como el Chardonnay
mejor evaluado de la
cosecha 2022 en Wine
Spectator, Vinous 'y Tim Atkin.

Terrunyo Carmenere 2022
entre los “Mejores Vinos
del Afio 2024” segun los
MW Susie Barrie y Peter
Richards.



ESG Performance

CAP 03: RESULTADOS 1Q24

01 . Nos permite mantener la 02 « Cada ario se incrementan los 03 . Laindustria Beverage, se carateriza
vanguardia en materia ESG, ya niveles de exigencia, incorporando por tener altos niveles de exigenciay
que cada afio va incorporando las mejores practicas y los temas de desempefio. El promedio de ellas
tendenciasy requisitos de emergentes en ESG. es de 32 pts. y, Vifa Conchay Toro
desempenfo en su evaluacion. tiene 73, lo que nos permite estar en

el percentil 97.

RESULTS

DOW JONES SUSTAINABILITY INDEX
SCORES AND PERCENTILE
2018-2024

En 2024 se alcanzo la meta
planteada para 2025:

SUPERAR

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

. BEVERAGE INDUSTRY VINA CONCHA Y TORO AVERAGE SCORE OF THE BEVERAGE
PERCENTILE SCORE INDUSTRY: 32 pts
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CAP 04: PERSPECTIVAS AL CIERRE
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CAP 04: PERSPECTIVAS AL CIERRE

9M24 RESULTS PRESENTATION VINA CONCHA Y TORO

[
(=]

~industria, ratificamos que el camino seLecuonado por Ia.cgm—panra’ ha sido el correct

Jna mirada hacia
el futuro

Luego de cuatro trimestres de Wbﬁﬂte@aﬁ CU
- Vo d‘ :
reiterar nuestra perspectiva de una facturacion crecnendo a doble d‘gito en2024y

encaminarnos a 2025 a margenes operacionales entre 15% y 16%.

Nuestro plan de eficiencia operacional y el de innovaciones de productos con el objetivo de
satisfacer a los consumidores ya estan dando resultados, y esperamos que hacia delante se

profundicen.
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