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La empresaen una mirada

IE:]

Top 4 mundial
Liderazgo internacional

Entrelos mayoresgrupos
vitivinicolas del mundo, con
ventas por mas de US$1.000
millones y 34 MM COL

comercializadas a nivel global.

P

Modelo productivo
Vinedos propios

Masde 12.000 hectareas
plantadas enlas principales
zonasvitivinicolas del
mundo.
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Portfolio  sdlido
Marcas de origen diverso

Presenciaestratégicacon
marcas provenientesde
Chile, Argentinay Estados
Unidos.

2025
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Posicion de liderazgo
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Exportador | Importador  de vinos en
de vinos en Chile UK, Brasil y México.

N° 10 en EE. UU.

NCl @ 40 @ N @

Trivento _ Hectareas
La marca argentina mas Productor  de vinos plantadas de vifiedos

vendida en el mundo




Filiales

FILIALES Y SUBSIDIARIAS

PRODUCTIVAS
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CERVECERIA » CURACAYI ( 1 )

COLIGADAS

(1)JV87%VinaConchay Toroe23%Otros terceros. (2) JV50% VifiaConchay Toro€50% Baron Philippe de Rothschild

BODEGA

TRIVENTO

ARGENTINA

BONTERRA

ORGANIC ESTATES.

VINA CONCHA Y TORO

— FAMILY OF NEW WORLD WINERIES —

b 4
% e CENTRO DE
® INVESTIGACION
‘\ E INNOVACION
RS 0 Yt IKJ
R X/ 1T INDUSTRIA
Ahaviva= (2) CORCHERA
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Chile

Argentina

EE. UU.

Reino Unido

Noruega

Suecia

Finlandia

Brasil
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OFICINAS DE
DISTRIBUCION

- VCT Chile México -VCT

& DG México(®

- Bodega Trivento

Canada - Escalade
Wine & Spirits (4

-VCT USA

Singapur - VCT Asia

- Conchay Toro UK

China - VCT China

- VCT Norway

- VCT Sweden

- VCT Finland

- VCT Berasil

. (3)JV51%VinaConchay Toro€49%DigransS.A.(4) JV50% VifaConchay Toro€50% Charton Hobbs.
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2025

Un ano de solida
recuperacion de ventas

Ingresos, en millones de pesos.
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870.582
937.213

836.713

769.067

14,5%

VARIACION DEENTAS TOTALES EN 2024
614.129

ZAONRS ZAONRS 2020 2021 2022 2023 2024
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Desempenooperacional
POSItIVO

EBIT en millones de pesos.

Variacion del EBIT positiva

132.912 \/s 2023
120.0311 119.718

104.873

77.077

60.007 SIS,

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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Anadiendo valor al
acclonista

Utilidad neta, en millones de pesos.

98.810

87.213
77.994 77.420

49.111 52.500 43.126

Variacionde la utilidad

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 Vs 2023
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Conduciéndonos a otro ano exitoso

6.8
6.3 MM
MM coL

137 MM CLP 193 MM CLP 220 MM CLP 219 MM CLP 220 MM CLP 264 MM CLP
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POR SEXTO ANO CONSECUTIVO

asillero
del

A -
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Disblo Diablo Jiablo D ‘ a h l u
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ﬁ:‘% N e ES RECONOCIDA

CABERNET SAUVIGNON

CONCHA Y TORO | | go e LA SEGUNDA MARCA DE VINO
MAS PODEROSA DEL MUNDO
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Chile Reino Irlanda
Unido
MANTENIENDO ALTOS NIVELES |
DE BRAND AWARENESS g &, () - >
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Bra sil M éxico Suecia

astllero
del

1ablo
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17%) NG 63% ) Ncl6 850 ) NG

Jap on EE. UU. Corea
del Sur
89% N (}3 7 1% N ('ﬁ KantarT Brand Pulse

Jan2025: %: Total Awareness/

Finland ia China #. Brand Power
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¢, Como lo hacemos?

Marcas fuertes y diferentes para
capitalizar diversas oportunidades

Casillero
del

Diablo
B DIABLO
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VINA DON MELCHOR

2019

se transforma
en Vina Don Melchor

{ MELCHOR

? Rbsesenous
o L hah o |
.

DON MELCHOR

FOP 100 WINES

OF THE WORLD

a S CABERNET SAUVIGNON

dentro del Top 10 Viviecdtn Phaonte Mo

Wine Spectat()r | e

2 ) WineSpectator | 2024 (€
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1987 2021
C 395C

cosecha cosecha

14.700 18.300

CABERNET SAUVIGNON

USD$50 siSBEselol

5.0. PUENTE ALTO - CHILE i Por COL Por COL




Celebrates its 35m™ Vintage

(1987 - 2021)

e

DON MELCHOR

CABERNET SAUVIGNON

2021

O. PUENTE ALTO - CHILE
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Don Melchor

Estelogro demuestra la
calidad de nuestros vinos y
la capacidadde crear marcas
fuertes y globales.
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Amplia red propia de distribucion 2025

Internacional, lo que otorga una
&,
s oxe

mayor flexibilidad para llege
aisesde Destino

clientes y consum@ 2s, Yy ur
: O 3

mayor conoci 4;\\- de las
OrigenesProductivos

W

tendenciasglobales.
Vel
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SUECIA ¥CT SWEDE
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REINOUNIDO
VCT EUROPE

. L1
EE. UU. "

BONTERRA ORGANIC ESTATES
VCT USA -

CANADA
o ESCALADBNINE& SPIRIT

MEXICO
. - .. VCT&DGMEXICO

SINGAPUR
ASIA
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BRASIL e

VCTBRASIL

CHILE
VINA CONCHA Y TORO
VCT CHILE

/

ARGENTINA
BODEGA TRIVENTO

¥

Oficinas/en el Mundo
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Cadena de valor
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Amplia diversidad de S WDy, La vinificacion de sus vinos
el ~‘I' 3 < .
M )f,, origenes, variedades, & LA A=l se realiza en bodegas
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} El modelo de produccion L/ 0o
."/ Nuestros productos se culmina con el proceso de Vyash
: comercializan en méas de 130
' ) ravés d embotellado y envasado a
aises, a través de una p .
:mplia rod de oficinas de través de plantas propias en
77N 5
Sl C/\‘ S i los tres origenes.
W&« C distribucién propia en los
220900 principales mercados.
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LR KE T Inversion en construcciony ® - Cada una de las etapas de la cadena de
AREAS D
/4/ desarrollo de sus marcas en a2 oE valor esta apoyada por areas centrales
,Q.‘ los mercados prioritarios. de la companfia, como por ejemplo
Finanzas, Personas, Tecnologia de la
@ Informacion, Administracion y Fiscalia.
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