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LLa empresa en una mirada

IE:]

Top 4 mundial
Liderazgo internacional

Entre los mayores grupos
vitivinicolas del mundo, con
ventas por mas de US$1.000
millonesy 34 MM C9OL

comercializadas a nivel global.

P

Modelo productivo
Vinedos propios

Mas de 12.000 hectareas
plantadas en las principales
zonas vitivinicolas del
mundo.
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&

Portfolio solido
Marcas de origen diverso

Presencia estratégica con
marcas provenientes de
Chile, Argentina y Estados
Unidos.
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Posicion de liderazgo

o
N°1 &
Exportador
de vinos en Chile

= " Y.

Importador de vinos en
UK, Brasil y México.

N° 10 en EE. UU.

O
N°1 @
Trivento

La marca argentina mas
vendida en el mundo

4t0 .

Productor de vinos

N°2 @
Hectareas
plantadas de vihedos
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FILIALES Y SUBSIDIARIAS OFICINAS DE
PRODUCTIVAS DISTRIBUCION
i C\T BODEGA o
CONCHAY TORO e TRIVENTO Chile .VCT Chile México -VCT
sssssssss ARGENTINA & DG MéXiCO(S)
Argentina - Bodega Trivento
~ Canada - Escalade
B—= BONTERRA - VINA CONCHA Y TORO . Wine & Spirits 4
VINA DON MELCHOR ORGANIC ESTATES. — FAMILY OF NEW WORLD WINERIES — EE. UU. - VCT USA
Singapur - VCT Asia
"‘"?/ Reino Unido - Conchay Toro UK
Cm i China - VCT China
Noruega - VCT Norway
X
! Suecia - VVCT Sweden
©0®  i\TRoDE Finlandia - VCT Finland
® INVESTIGACION
% c‘\ E INNOVACION
KrROSS Brasil .VCT Brasil
CERVECERIA » CURACAVI ’ ( 1 )
o -
B (N IKJ
COLIGADAS Rochid ) 7 Tor INDUSTRIA

Qlpariva= @ CORCHERA

(1) JV 87% Vina Conchay Toro - 23% Otros terceros. (2) JV 50% Vifa Conchay Toro - 50% Baron Philippe de Rothschild. (3) JV 51% Vifa Conchay Toro — 49% Digrans S.A. (4) JV 50% Viina Conchay Toro - 50% Charton Hobbs.
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Un ano de solida
recuperacion de ventas

Ingresos, en millones de pesos.

870.582
937.213

836.713

769.067

564.980

14,57

VARIACION DE VENTAS TOTALES EN 2024
614.129

AON RS 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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Desempeno operacional
pPOSItIVO

EBIT, en millones de pesos.

Variacion del EBIT positiva

132.912 Vs 2023
120.0311 119.718

104.873

77.077

60.007 09265

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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Anadiendo valor al
acclonista

Utilidad neta, en millones de pesos.

98.810

37.213
77.994 /77.420

49.111 52.500 43.126

Variacion de la utilidad

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 Vs 2023
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Conduciéndonos a otro ano exitoso

137 MM CLP 193 MM CLP 220 MM CLP 219 MM CLP 220 MM CLP

PRESENTACION CORPORATIVA

264 MM CLP
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W ne

intelligence

POR SEXTO ANO CONSECUTIVO

Casilleroa
del

e & .

: Casillero Ca E’dielll ero 8 5[,1],1 0 ' *

Disblo Diablo Jiablo D ‘ a h l u
| R.. . N ./

,,:.‘% M ES RECONOCIDA

CABERNET SAUVIGNON

CONCHA ¥ TORO B A TORO LA SEGUNDA MARCA DE VINO
MAS PODEROSA DEL MUNDO

| —
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N & ¥ |
98%) N1 92%) N4 89%) N1
Chile Reino Irlanda
Unido
MANTENIENDO ALTOS NIVELES |
DE BRAND AWARENESS " > ) - =
91%) N1 95% N°1 93 % N°1
Brasil Meéxico Suecia

astllero
del /A o /A = ~A ‘9

s %) N°5 63%) N°16 85%) N°3
lahlﬂ 77 Japon 37 EE. UU. 07 Corea
del Sur

5 += @

89% N°3 71% N°6 Kantar — Brand Pulse

Jan 2025: %: Total Awareness /

Finlandia China #: Brand Power
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¢Como lo hacemos?

Marcas fuertes y diferentes para
capitalizar diversas oportunidades

Casillero
del

Diablo
B DIABLO

* i
{
. {:-»& P
€3‘5i“°"°@ Casillers l
del fel
Diab! Diable £
RERVA KN R i3
TR A .'~
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VINA DON MELCHOR

2019

se transforma
en Vina Don Melchor

DON MELCHO”R

4
anOS CABERNET SAUVIGNON

dentrodel Top 10 Diviect, Preerte Mo

2021

Wll’le Spe(jtat()r | e e

PRESENTACION CORPORATIVA

FOP 100 WINES

OF THE WORLD

5 ) WineSpectator | 2024 (€

2025

19
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1987 2021
1° 35°

cosecha cosecha

14.700 18.300

COL COL

CABERNET SAUVIGNON

| USD$50 |[RSSISEISIele

D.O. PUENTE ALTO - CHILE ' Por COL Por COL
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Don Melchor

Este logro demuestra la
calidad de nuestros vinos y
la capacidad de crear marcas

CABERNET SAUVIGNQN
Visioder Poernte o fuertes y globales.

2021

D.O. PUENTE ALTO - CHILE
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Amplia red propia de distribucion
internacional, lo que otorga una

mayor flexibilidad para llege
clientes y consumlgl s
mayor conoci
tendenei

NORUEGA /VCT EUROP

PRESENTACION CORPORATIVA
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SUECIA /VCT SWEDEN

de Destino

: REINO UNIDO
. 1 VCT EUROPE
EE. UU.
BONTERRA ORGANIC ESTATES
VCT USA
CANADA
~ ESCALADE WINE & SPIRIT

MEXICO
. < . VCT&DGMEXICO

BRASIL
VCTBRASIL
CHILE
VINA CONCHA Y TORO
VCT CHILE
=
ARGENTINA

BODEGA TRIVENTO

3

ﬂx ()3

Origenes Productivos

12

Eflcmaﬁn el Mundo

SINGAPUR VC '
ASIA
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Cadena de valor

Amplia diversidad de
origenes, variedades,
microclimas y suelos que
son centrales para la
produccion de uvas de vinos
de calidad.

/ Nuestros productos se

,' comercializan en mas de 130
paises, a través de una
amplia red de oficinas de
distribucion propia en los
principales mercados.

LR KE T Inversion en construcciony
/
4/ desarrollo de sus marcas en

O..Q.\ los mercados prioritarios.

PRESENTACION CORPORATIVA

2025
Mo cNDIA La vinificacion de sus vinos
v" .‘u— .‘l- .
€Y | se realiza en bodegas
- . , .
4 5 - _j[‘;ﬁ__‘ ...s» Ppropias, estratégicamente it -
L AN o ubicadas y con un alto \\
L 0 , :
Mig ch© estandar de infraestructura,

maquinaria y equipamiento.

3\&’10 TEL { p
¢ [ 1 7o
S EYYITA o —
HU800
El modelo de produccion 2 — o
: "NVAS N
culmina con el proceso de ‘
embotellado y envasado a
través de plantas propias en
los tres origenes.
& Cada una de las etapas de la cadena de

'p‘R EAS (9] £
- valor esta apoyada por areas centrales

de la companfia, como por ejemplo
Finanzas, Personas, Tecnologia de la
Informacioén, Administracion y Fiscalia.

& 3
“xpggpmis®
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Queremos ser protagonistas
en la construccion de

un futuro mejor, resiliente

y regenerativo para las
personas y el planeta.

Buscamos mejorar entodo lo que
hacemos para devolverle a la
Tierray las personas mas de lo
que nos han dado.

UNCORK Empresa

A BETTER
FUTURE

Certificada

Estrategia de Sustentabilidad Corporativa
Descorcha un Futuro Mejor®
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CAMBIO CLIMATICO

Buscamos reducir nuestras
emlslones de C_Qze segun la

i\ \
\.‘

menma chmatlca B @

.b-" n,

S ) Sl T e

: P"“ . \u ,
t . . 1 ’ 3‘ \ *? Y\‘ =
98N 385%de reduccion 5 @ "
,3" Qé déemlsmnes de carbono durante .=~ .
;v teSs gltlmos 5 ons »
u ':1‘ ! { %
RIS “n i\ 7
Vamos rum b&) a lograr cqjg ,_‘ - N
emiﬁlones netas paraz y ‘..; : -,..Q»% e
AN | f ! ‘,\ A ¢ i ‘ \ \
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HUELLA DE CARBONO Huella de Carbono 2011-2023

(miles de tCO2e)

2025 29

En 2021, logramos niveles
de emisiones totales
comprometidos para 2025.
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Mas de 25 mil arboles plantados

ﬂora y fauna desde 2021 en nuestros campos.

EL100% de los bosques nativos
tiene certificacion segun gestion

forestal sustentable internacional.
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PRACTICAS REGENERATIVAS

Estamos transformando nuestra ®i

. / o // b,

agricultura con practicas £ ¥ .

regenerativas en los vinedos L 49 /()
N ;.;,:“ R

tg F IRt ¥ N sl B E .
THT - :.-w"::r“;‘ 4
Para 2025, esperamos que el 100% ";f N S g ,":..,* 2
Cé%? de los vinedos en Chile implemente practicas
regenerativas en suelo, florayfauna. -‘ 91—De IOS Vlnedos "'q
Bonterra es la mayor bodega vitivinicola : us aron Cult]_VOS : ’-_:_
@ en EE. UU. en obtener la Certificacion Organica —
Regenerativa (ROC™). de C()bertura -
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CENTRO DE
INVESTIGACIGN
E INNOVACION
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En la actualidad, ante los desafios que
enfrentamos, debemos adaptarnos y evolucionar;
nuestra industria no puede avanzar sin innovacion.

| ‘ } .l Cl1C
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CII en una mirada

l Fundado el afo

2014

N5

PRESENTACION CORPORATIVA

.@,US$ 3,3M | I3 +10

Inversion anual
en |+D




AHORRO DE AGUA

Una APP desarrollada por el CII
que permite recibir los datos de la
evapotranspiracion de las hojas,
la humedad del suelo y los
pronosticos meteorologicos

para saber cuanto y cuando regar

PRESENTACION CORPORATIVA
2025

Ahorro de agua con
distintas técnicas.

35
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ANALISIS DE PRECISION

Smart Winery y Smart Agro,
plataformas digitales para
Estas plataformas proveen la informacion en

g tiempo real y proporcionan soluciones usando
2,

2/ satélites para predecir el volumen de la cosecha.

o]e Ademas del uso de estaciones
micrometeoroldgicas para anticipar la calidad
de la uva, entre otros factores.
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La estrategia de negocio
de la compania esta
disenada para alcanzar
un crecimiento sostenido
en base a sus ventajas
competitivas

)

Mercados

Modelo
Productivo
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Modelo Productivo

Garantizar, a través de un modelo
agricolay enoldégico de excelencia,
la producciény elaboracién de
vinos de calidad.

Fortalecer un supply chamn
innovador, eficiente en costos, que
satisfaga las expectativas de los
clientes de la compania.

Fortalecery crear valor en todas las
relaciones con socios estratégicos.

@a

Mercado

Mantener la competitividad y
liderazgo de nuestra distribuciony
alcance global.

Desarrollary mantener fuertes
relaciones con clientesy
distribuidores clave.

Focalizar la estrategia comercial en
mercados prioritarios.

PRESENTACION CORPORATIVA
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Tendencias de cre
en la industrie

R
I

% w A
/

-RIENCIAS Y 5 PLICIDADYDULZUiA

ALCOHOL

IMENTACION

FRESCURA, VINOS
~ g BLANCOS Y ROSADOS
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Fuentes de crecimiento Vina Concha y Toro
NUEVOS ORIGENES

DEVILISHLY SEDUCTIVE
SMOOTH SPANISH EYETIYNN:)

EE. UU. -
BONTERRA ORGANIC ESTATES

VCT USA

@asille‘@n
del
- b“-

CHILE
VINA CONCHA Y TORO

VCT CHILE

ARGENTINA
BODEGA TRIVENTO
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Fuentes de crecimiento Vina Concha y Toro
INNOVACION EN CASILLERO DEL DIABLO

Casillero
del
Dlablo

\l '
\' GNON BLAN

NTASTIC

SWEET G
\.."‘

:5‘

‘ORU
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Fuentes de crecimiento Vina Concha y Toro
INNOVACION EN OTRAS MARCAS

EXPORTACION




PRESENTACION CORPORATIVA

2025 44
Fuentes de crecimiento Vina Concha y Toro
INNOVACION EN BONTERRA
Bourbon High - ALC Non Bourbon Barre Enable the Bonterra Brand

Barrel - Aged 16.5% - Aged (Re-launch) to reach young consumer
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